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KAPITOLA 1
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Ujasni si, pro koho pisSes, o
cem a procC

Psat o vSem a pro vSechny, znamena
pro nikoho. Na zac¢atku piSte pro sebe
to, co byste sami chtéli Cist jinde.

Prilaka to vam podobné publikum s vam
podobnymi zajmy.

Snazte se specializovat a
profesionalizovat v néjaké oblasti.

Casem se diky blogovani a zajmu o tuto
oblast stanete expertem v oboru.

Stanete se vyhledavanym odbornikem,
jehoz blog bude neustale tuto odbornost
dokazovat.

Vybudujete si davéru ¢tenart v této
oblasti. Ziskate jejich zajem o vase
nazory, uvahy a produkty.



KAPITOLA 2

Snaz se byt ¢tenarum
napomocny

Na zacatku nebudete nikoho zajimat vy Nejuspésnéji profesionalové toho nevi
jako osoba. Cist o osobnich pocitech a zas az tolik. Vzdy budou lidé, ktefi o
béznych zazitcich nékoho neznamého tématu vi vic. Vzdy ale také budou lidé,
bavi pouze vaSe blizké okoli. ktefi o tématu vi méné a pravé tém

Soustredts s nalpolisby, prania pomahate. Vzdy nekdo zaCne pozdeji

. e : nez vy.
frustrace vaseho Ctenare v danem y
oboru. V ¢lancich pomahejte nebo Lidé vas budou sledovat pro vas
reprezentujte cokoliv, co ¢tenarim upfimny zajem o obor a o pomoc

pomUze. ctenarlim.



KAPITOLA 3

Zacni vse prozrazovat uz v
nadpisu

Nadpisy tvori nejvétsi ¢ast Uspéchu
blogu. Zaroven jsou nejvic
podceriované.

Prepisujte je stokrat, nez najdete ten
pravy.

Zacnéte vSe prozrazovat uz v nadpisu.

Vyhnéte se sdileni ¢lanku se slovy
“dalSi ¢lanek na blogu” a “... to se
dozvite v &lanku”.

Prozradte zapletku i konec uz v nadpisu.
Koho to zaujme, ten bude chtit znat
podrobnosti.

Na internetu mate jen par vtefrin,
zaujmout.



KAPITOLA 4

Vyrob si myslenkovou mapu
oboru

Kazdy obor ma sva specifika, své
nastroje, své guru. Mozna i udalosti,
konference a dalsi.

Vytvorte si myslenkovou mapu, abyste
zmapovali vSechna podtémata a
pfidruzené obory.

Diky této mapé nebudete mit nouze o
napady na ¢lanky.

Kazda vetev se da rozveétvit.

Vzdy mUzete stejné téma, o kterém jste
uz psali, popsat podrobnéji, zabyvat se
jen jeho ¢asti do vétsi hloubky, nebo
naopak zobecnit napfi¢ pribuznymi
obory.

Vzdy muzete na cokoliv z toho najit néci
nazor a sepsat o ném uvahu.



KAPITOLA 5

Ved'si zapisnik vSech
mysSlenek a napadu

Spisovatelsky blok je ¢asty problém
blogerl. Jednim z ucinnych zpUsobd,
jak mit vzdy, o ¢em psat, je zapisnik
mysSlenek a napadu.

Jednoduse si zapiste vSechno, co vas k
oboru napadne. Casto se to stane pfi
¢teni knizky, zaujeti néjakou reklamou,
nebo zkratka jen tak pfi odpodinku, kdy
nenamahate hlavu.

U tvorby nového ¢&lanku se pak staci
podivat do svych zapiskl a do
mysSlenkové mapy z predchoziho tipu.

Nékteré myslenky mohou lezet zapsané
roky, jiné jen par hodin. Mlzete se
nachazet v jiné situaci a mit nové
informace, které starou myslenku
rozvedou. Jindy zase najdete inspiraci
jen na kratky status.



KAPITOLA 6

Vyber si socialni sité na
zakladé sveho publika

Diky vybéru tématu, o kterem budeme
blogovat, ziskame jedinec¢nou cilovou
skupinu. Ta ma své zvyklosti a specifika.
Tim jsou i socialni sité, které tato cilovka
uprednostnuije.

Ja pisu pro affilaky a pro blogery.

s Instagramem. Mam totiz za to, ze
affilaky najdu spi$ na Twitteru a jsou to

muzi, zatimco blogery najdu predevsim
na Instagramu a budou to v drtivé
vetsing Zeny.

Tomu mUzete prizpUsobit i druh obsahu,
ktery kam budete davat.

Sleduje vaSe cilovka hodné videa?
Poslouchéa podcasty? PrizpUsobte i
formu, pokud vam to neni nepfirozené.



KAPITOLA 7

Komunikuj a vyvolavej
diskuze

Peclivé sledujte svuj obor. Komentujte
kazdou zajimavou myslenku. Sledujte
vyznamné osobnosti. Vyvolavejte
diskuze a z téch nejzajimavéjSich debat
zpracujte Uvahovy ¢lanek.

Do vasich rozhovorl se zapoji i ostatni a
nekdy prijdou se zajimavou myslenkou.

Kazdy den se diky tomu bude vase
hlava zabyvat oborem. Mozna pfijdete
na néco, co jesté v souvislosti s nejakou
novinkou nikoho nenapadlo.

Pokud z toho nic nebude, minimalné
ziskate dobry prehled. Znalosti z oboru
vam jen pomohou a projevi se nejen v
¢lancich, ale také na offline akcich.



KAPITOLA 8
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Pis tak, jak mluvis

Obvykle nejsem sprosty. Parkrat jsem
ujel. Jednou jsem dokonce napsal, ze je
néco strasna picovina. To nefikam
¢asto, ale v tom konkrétnim pfipadé
bych vam to osobné do odi nefekl jinak.

Blog neni slohovka, za kterou bych kvUli
tomu dostal pétku. Dostavam i pres to
vSechno nabidky managerskych pozic a
nikomu to zjevné nevadi.

Diky svému upfimnému zajmu prokazete
casem i svou odbornost a nebude
zalezet na formé a stylu vasi
komunikace.

Naopak bude cenné, Ze je to prave vas
styl komunikace a budou se vam ozyvat
znacky, abyste prodali jejich produkt
pravé timhle vasim stylem. Nebudte
sprosti, ale budte svi.



KAPITOLA 9

Vyrob prvotridni zdroj
informaci ke stazeni

Vv /

Kdybych dnes o vSechno v podnikani Cim uzite€néjsi a &im bliz vagemu
priSel, tak hned zitra zaénu psat blog a oboru, tim Iépe.
vzapéti napiSu prvni E-Book, ktery

Dejte si hodné zalezet, aby ¢lovék, ktery

oskytnu na blogu zdarma ke stazeni. : i S . v
DR 9 si material stahne, dostal vic, nez

Nemusi jit o E-Book. Vyrobte ale néjaky oCekaval.
uziteény material ke stazeni. Mize jit i o AT et ; SAYE
y ) Muze jit o tipy navic nebo hodnotnejsi

robnost, tf néjaky checklist nebo : LS e S A
oS SR aC ANy ! informace, u kterych ¢lovek oCekava

seznam 10 informacnich zdrojd. i .
Spis placenou variantu.



KAPITOLA 10

Nech sveé ¢tenare rict, ze je
skvély

Vasemu materialu ke stazeni vyrobte
stejnou prodejni stranku, jako byste ho
prodavali.

Nejlepsi prodejni stranky jsou ty, kde je
vétSina obsahu tvorena spokojenymi
,Zakazniky“.

V tomto pfipadé nejde o zakazniky, ale
Ctenare, ktefi si material stahli zdarma.
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lhned po zverejnéni sbirejte pozitivni
zpétnou vazbu a pozadejte o svoleni,
sdilet ji na webu.

K nim doplrite informace o materialu,
nahledy, podrobnosti a predevsim
prinos, ktery ¢tenarim doda.



KAPITOLA 11

Buduj emailovou databazi

Hodnotny material ke stazeni nabizime Email na vaseho ¢tenare je mnohem
kvuli budovani emailové databaze. cennéjsi, nez jeho lajk, follow ¢i odbér

. - ol na socialnich sitich.
Je 1o to nejcenngjsi, co na blogu muzete

ziskat. Skrz databazi mUzete Uzce Na socialnich sitich maji naSe moznosti
komunikovat s nejvérnéjSimi fanousky, v hrsti jejich algoritmy. Vidél jsem
ziskavat navstévnost zasilanim Facebookovou stranku s 860,604
newsletteru s novymi ¢lanky a prodavat fanousky, na které dosahl status

cokoliv, co souvisi s oborem. pouhého 1 jediného shlédnuti.

11



KAPITOLA 12
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Chtej po uzivateli vzdy jen

jednu vec

Navstévnika muze kvili vasemu
pfehnanému snazeni zasahnout
rozhodovaci paralyza.

Chcete po ném na hlavni strance blogu,
aby si precetl novy ¢lanek, klikl na
banner, odebiral vasi FB stranku,
prozkoumal vas Instagram, stahl si
E-Book a precetl si sekci o vas
soucasne?
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Je to jako Skolni nasténka. Projdete
kolem ni bez povSimnuti, ale velkého
jediného napisu varujicimu prfed mokrou
podlahou si vSimnete.

Predstavte si cestu ¢tenare. Napred
musi ziskat hodnotu a naudit se vam
vérit. Potom vas bude chtit nékde
sledovat a nakonec si od vas mozna
néco koupi. Provedte ho postupné.



KAPITOLA 13

Bud tu predevsSim pro
stavajici fanousky

Nefocusujte se pouze na nové &tenare. vazbu. Tu nejpozitivnégjsi sdilejte
Budte tu predevsim pro ty stavajici. ostatnim (se souhlasem).

Pomaheijte, reste jim problémy. Zkuste Zjistujte kontinualné, co jsou vasi

to délat co nejvic verejné, kde to mohou navstévnici za€ a jaké maiji problémy.

vidét také potencialni novi ¢tenafi. AN LY
Schazejte se s nimi.

Ptejte se svych navstévnikl na nazory,
tipy na &lanky, zapojujte je. Délejte
nazorové ankety, sbirejte tipy i zpétnou

13
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KAPITOLA 14

Neboj se sdilet sve
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nejcennejsi know how

Zbyte¢né zadrzujete skvély obsah z cinnosti. Typicky jsou teréem téchto
prehnaného strachu z konkurence. otazek kouci obchodovani na burzach.
VaSe znalosti z vas dlouhodobé délaji Nefikam, ze jde vzdy o experty. Kdo jiny

experta v povedomi ostatnich. Az budou by to ale mél ucit, néz nékdo, kdo tomu
néco potrebovat, ozvou se praveé vam a rozumi?

to vas muze spolehlivé dlouhodobé Zivit. o0 . o) ;
P U oboru, jako je medicina, se nad tim

Céast lidi 8asto namitd, pro¢ nékdo néco nikdo nepozastavi.
uci, kdyz se mlze Zivit provozovanim té

14



KAPITOLA 15

Neboj se ani moc kratkych,
ani moc dlouhych ¢élanku

Kratké, v rozsahu 1-2 minut éteni, vam precte malokdo, ale o to ¢astéji ho pak
dovoli rozepsat jedinou myslenku. bude sdilet jako cenny zdroj, komplexni

. M) AN s oSl vycet, nebo vSeobjimajici prehled.
K te se muzete v dalsich ¢lancich y J S

neustale vracet, doplnit dalSi a Takovy Clanek ziska blogu i cenné
dlouhodobé vypravét na blogu pfibéh, zpétné odkazy.
ktery nikdy neskongi.

Naopak dlouhé ¢lanky mohou byt
superkvalitni material, ktery si sice

15



KAPITOLA 16
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pozornost navstevniku
Smazte vSechny bannery, placené To, co krade pozornost, jako reklamni
odkazy, Sklik, AdSense reklamni plochy, blok v televizi, bude vzdy fungovat méné

pop-up okna, vyjizdéci nabidky po najeti nez prima cesta.
mysSi na kfizek, ikonky spratelenych

Pfima cesta je, poskytnout hodnotny

blogu, asociaci a anket, méridla 5 e alis el g e
9 obsah tem, kteri ho aktivne hledaji. Resit

czdiciiisioyestiaipedebls; jejich problémy, ziskat na né kontakt a

Neprodavejte statusy na socialnich nabidnout jim mailem placené feSeni

sitich. stejnych problémU. Bannery nejsou
potreba.

16



KAPITOLA 17

Pouzivej texty v nahledovem

obrazku

Lidé dnes na internetu ztraceji
schopnost koncentrace, jsou nervozni,
zbrkli a vSe chtéji okamzité. Nebudou
vam vénovat vic, nez par vtefin, dokud
je nezaujmete.

Osvédcilo se mi davat zkracenou verzi

nadpisu pfimo do nahledového obrazku.
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Obzvlast na socialnich sitich rychle
scrollujeme a spiS skenujeme ocima
obsah, nez bysme ho cCetli.

Kratky nadpis v obrazku si ale pre¢teme
s mnohem vétsi pravdépodobnosti, nez
cely nadpis pod nim. Pokud bude
nadpis dobry a korespondovat se
zajmem uzivatele, zastavi se.



KAPITOLA 18
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Zjistéte si rozméry nahledovych obrazku Vyrobte nahledovy obrazek na miru pro
pfi sdileni na rliznych socialnich sitich. uvodni stranku blogu a umistéte jeho url

. 3 N ho do tagu uvodni stranky a podstranek,
Myslete na rozmery a na pomer stran pri

ARSI 5 e AR el ) které nejsou c¢lanky.
vyrobe nahledovych obrazku k clankum. ) y
Pouzijte do obrazku také text a vnimejte

Automatizované pridavejte jejich url do DN )
ho jako billboard lakajici na vas blog.

takzvanych tagl hlavicky webu podle
specifikace socialnich sitich. Zejména Objevi se pokazdé, kdyz nékdo vlozi
Facebooku a Twitteru. odkaz na vas blog na socialni site.
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KAPITOLA 19

Soustred se na jediny zdroj
navstévnosti

Vénovat se dnes vSem socialnim sitim je Stante se expertem na tuto sit, sledujte
velmi naroéné. Casové i technicky. MGze novinky, zkousejte nové metody.
vas to odradit. Vase péce o profily bude 3 : : ,
] i : oL b e Diky tomu si vybudujete zakladnu
slabnout a fanousci nebudou spokojeni. e o) -
fanousku, kterou Ize pozdeji snadneji
LepsSi je zacit s jednou. Bud vasi prenést i na dalSi socialni sit.
oblibenou, nebo nejpouzivanéjsi u vasi S M I Eon® .
A . = J Kdykoliv muzete pridat dalsi a pridat si
cilové skupiny. < A iz ’
praci. Ta puvodni uz pro vas bude

Vénujte se ji denné a skutecné pedlivé. snadna rutina.

19



KAPITOLA 20

Vyuzivej hatery ve svuj

prospéech

MUzZete délat chyby, mizZete se plést,
mohou vam ujet nervy. Jsme jen lidé a
neni v tom nic Spatného. Mohou se toho
v8ak chytit hatefi a snazit se na vas
utocit. Jejich cil je vzdy stejny. Abyste
prestali tvorit.

Budte upfimni, nikdy na internetu
nelzete a snazte se pomahat svému
publiku.

20

Pak na vas nikdo nemUze. Za chyby se
omluvite, minulost neovlivnite, ale vasi
motivaci pomoci druhym nesmi nikdo
zpochybnit. V tom budte upfimni.

Trpélivé vysvétlujte, neoplacejte urazky a
ziskate na svou stranu tiché prihlizejici.
O ty vam jde. Ne o hatera. Nereste jeho,
ale téma, které vam vytyka. VylozZte svij
pozitivni motiv pomoci, i kdyz zklamete.



KAPITOLA 21
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Pouzij svuj vliv ve prospéch
oboru, publika a spolecnosti

Pracujte se svym vlivem ve prospéch
oboru, publika a spole¢nosti.

Své databazi muzete Fict jakykoliv nazor,
radu, varovani. MUzete se postavit za
cokoliv a postavit proti cemukoliv.

Ctenafi vasich emaild budou poslouchat
a bude je to ovlivhovat.

21

To je obrovska moc narlstajici s poétem
a angazovanosti lidi v databazi.

Vyuzijte tuto moc ku prospéchu druhym.
Drzte se svého tématu i v charitativni
oblasti, neziStnému vzdélavani i
varovani.

Navstévujte a podpofrte akce, které
slouzi stejnému cili.



KAPITOLA 22

JAK VYDELAVAT

BLOGEM

Tohle bylo 21 tipu, ale
sepsanych jich mam stovky.

Podrobné popisuji vSechny aspekty ProC si myslim, Ze pravé ja vam mohu s
uspésného a vydéleéného blogu v vydélavanim na internetu pomoci, se
emailovém kurzu ,Jak vydélavat doctete v sekci o mné:

blogem*.

Najdete ho v Online studovné na adrese:
jakvydelavatblogem.cz.
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https://jakvydelavatblogem.cz?utm_source=ebook21
https://jakvydelavatblogem.cz?utm_source=ebook21
https://affilak.cz/o-mne?utm_source=ebook21
https://affilak.cz/o-mne?utm_source=ebook21

